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ZNAK MARKI

znak graficzny

Znak graficzny jest zbudowany z uktadu potgczonych gwiazd na tle trapezu.
Symbolika gwiazd nawigzuje do flagi Unii Europejskiej poprzez kolor jednej
z gwiazd, jak rowniez niebieski kolor tfa. Nawiazuje réwniez do symboliki flagi
Polski - kolory pozostatych dwdch gwiazd.

W sposéb symboliczny komunikuje o przeptywie funduszy europejskich.
Kierunek zachdéd — wschod zostat uzyskany poprzez nadanie dynamiki
gwiazdom.

Cata forma znaku graficznego tworzy ztudzenie przestrzeni dzieki
nastepujacym zabiegom graficznym:

- nadanie efektu tréjwymiarowosci poszczegdlnym gwiazdom

- wprowadzenie cienia rzuconego

- nadanie perspektywy prostokatnemu ttu

—,schowanie” fragmentu czerwonej gwiazdy w obrebie prawego boku
trapezu oraz wprowadzenie na jej powierzchni cienia rzucanego przez trapez.

Niebieskie tto symbolizuje okno z widokiem na niebo, tworzy kadr
przestrzeni, Swiata, w ktdry leca, wchodza potaczone gwiazdy.
Potaczenie gwiazd oraz ich symbolika poprzez kolor méwig

nam o wspdlnocie UE, jej trwatosci i sile.

Charakter graficzny gwiazd nasuwa skojarzenia z postaciami ludzi,
wprowadzajac tym samym w symbolike aspekt ludzki. Méwi o zjawisku
synergii, czyli kooperacji (wspdtpracy) roznych czynnikdw, ktérej efekt
jest wiekszy niz suma ich oddzielnego dziatania.

Znak graficzny trafnie koresponduje z ideg przewodnig marki —,Naped
tworczych przemian”. W swoim przekazie niesie podstawowe atrybuty
przedsiewziecia — dynamike, twdrczos¢ oraz nakierowanie na przysztosc.

znak graficzny



ZNAK MARKI forma podstawowa i uzupetniajaca

Forma podstawowa i uzupetniajgca znaku marki jest zbudowana
z zestawienia znaku graficznego z logotypem w $cisle okreslonych
proporcjach.

znak graficzny

NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI

logotyp

forma podstawowa
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NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

forma uzupetniajaca



ZNAK MARKI budowa i proporcje

Na karcie przedstawiono sposob konstrukcji znaku marki bazujgcy
na zaleznosciach wielkosciowych wynikajgcych z wysokosci znaku
graficznego.

—1  modut konstrukcyjny
X —kwadrat o boku réwnym
— 1/8 wysokosci znaku graficznego

L

STRATE GIA SPOINOSCI

0$ symetrii
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forma podstawowa
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0§ symetrii

forma uzupetniajaca



ZNAK MARKI znak graficzny na siatce modutowe;

Siatka modutowa okresla podstawowe proporcje i wielkosci w budowie znaku
graficznego. Stosowana jest w przypadku odwzorowania znaku marki

na powierzchniach wielkoformatowych, gdzie zastosowanie formy
elektronicznej jest niemozliwe. Modutem konstrukcyjnym jest kwadrat

0 boku réwnym 1/8 wysokosci znaku graficznego.
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znak graficzny na siatce modutowej



ZNAK MARKI pole podstawowe i ochronne

Pole podstawowe definiuje minimalny zamkniety obszar wokot znakuy,

modut konstrukcyjny w ktorym znak moze byc uzyty.
- kwadrat o boku rownym Pole ochronne definiuje obszar wokét znaku, w ktérym nie moze pojawic
1/4 wysokosci znaku graficznego sie zadna obca forma, zarowno graficzna, jak i tekstowa.

Do wyznaczenia pola podstawowego i ochronnego uzyto modutu
konstrukcyjnego — kwadratu o boku réwnym 1/4 wysokosci znaku
graficznego.

pole znaku

NARODOWA
STRATEGIA SPOJNOSCI

®——— pole podstawowe

zasada konstrukcji pola podstawowego znaku marki
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zasada konstrukcji pola ochronnego znaku marki



ZNAK MARKI warianty achromatyczne

UWAGA! Warianty kolorystyczne znaku maja zastosowanie w tych obszarach
Prostokaty opisujace znaki komunikadji instytucji, gdzie wykorzystanie wersji petnokolorowe;j
nie stanowia ich integralnej czesci jest niemozliwe ze wzgleddw technologicznych (na przyktad ttoczenie,

symuluja jedynie to. grawerunek itp.). Na stronie przedstawiono warianty znaku w odcieniach

szaro$ci oraz warianty achromatyczne.

NARODOWA
STRATEGIA SPOJNOSCI

R

wariant w odcieniach szarosci
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NARODOWA NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI STRATEGIA SPOINOSCI

wariant achromatyczny — czarny
(pozytyw / negatyw)



ZNAK MARKI warianty monochromatyczne

UWAGA! Warianty kolorystyczne znaku maja zastosowanie w tych obszarach
P_fOStOkafy opisujace znaki S komunikadcji instytucji, gdzie wykorzystanie wersji petnokolorowej jest
nie stanowa ich integralnej czgsci niemozliwe ze wzgledow technologicznych (na przyktad ttoczenie,

- symuluja jedynie tfo. grawerunek itp).

System Identyfikacji Wizualnej dopuszcza stosowanie znaku w wariantach
jednobarwnych — monochromatycznych, ale tylko w obrebie przedstawionej
w manualu kolorystyki.

NARODOWA NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI STRATEGIA SPOINOSCI

wariant monochromatyczny — niebieski
(pozytyw / negatyw)
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wariant monochromatyczny — szary
(pozytyw / negatyw)



ZNAK MARKI kolorystyka podstawowa

UWAGA! Kolorystyka znaku jest istotnym czynnikiem ksztattujgcym tozsamos¢
Kolorystyka przedstawiona i sposob postrzegania marki. Kolory znaku oraz elementéw systemu

w opracowaniu jest symulacja identyfikacji powinny by¢ jak najbardziej zblizone do koloréw okreslonych
kolorow z drukarki laserowej w CMYK, niezaleznie od techniki reprodukcji. Ponizej przedstawiono

i stuzy jedynie celom ilustracyjnym. B} . .
Kolory nalezy dobiera¢ wedtug parametry poszczegodlnych elementow sygnetu. Wykorzystano w nich efekt

podanych na karcie wartosci. gradientu typu liniowego.
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ZNAK MARKI kolorystyka uzupetniajaca

UWAGA! Na stronie przedstawiono parametry kolorystyczne znaku marki w zaleznosci
Kolorystyka przedstawiona od wybranej techniki reprodukgji.
w opracowaniu jest symulacja W przypadku druku w systemie PANTONE wykorzystujemy 3 kolory PANTONE

koloréw z drukarki laserowej

i stuzy jedynie celom ilustracyjnym.
Kolory nalezy dobierac¢ wedtug
podanych na karcie wartosci.

— niebieski, czerwony i ztty oraz zaktadamy raster z overprintem z koloréw
CMYK - black i magenta.
Zaleca sie druk bezposrednio na folii.

* — odpowiednio ciemniejszy kolor
w przypadku podkreslenia
tréjwymiarowosci gwiazd

oraz rzucanego przez nie cienia.

znak graficzny — PANTONE znak graficzny — uproszczony (folie, pleksi)
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‘ Technika reprodukcji / kolor ‘ PANTONE C/ U REPSOL GLASS RAL Folia 3M (100) ‘ Folia ORACAL
NIEBIESKI 2935C/U 2670/ * 2840 5005/ * 5003 100-002 / * 100—003‘ 057 /%067

100-25/* 100-381 ‘ 021/%*020

CZERWONY 185C/U ‘ 1510/ %1760 ‘ 3020/* 3001

100-466 /* 100-23 ‘ 032/*030 ‘

‘ ‘ 116 C/U 3520/*3610 1028 /* 1007
‘ BIALY ‘ Trans. White C/ U 0900/ * 7560 9016/ * 7047 100-10/* 100-384 ‘ 010/*072
Process Black C/U ‘ 7990 9005 100-12 ‘ 070

tabela koloréw dla technik drukarskich oraz innych technik reprodukgji



ZNAK MARKI tta podstawowe marki

UWAGA! Strona ilustruje dopuszczalne wersje kolorystyczne tet jednorodnych,
Prostokaty opisujace znaki na jakich mozna aplikowac znak. Podstawowym ttem jest tlo w kolorze
nie stanowa ich integralnej czesci biatym. Dopuszcza sie aplikacje znaku na tle czarym oraz srebrnym.

- symuluja jedynie tto.

NARODOWA
STRATEGIA SPOJNOSCI

tfo biate
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ol NARODOWA
* STRATEGIA SPOINOSCI

tto czarne

NARODOWA
STRATEGIA SPOJNOSCI

tlo srebrne



ZNAK MARKI typografia podstawowa

Liternictwo logotypu bazuje na fontach z rodziny The Mix PI.
Podstawowymi fontami w komunikacji marki jest rodzina Myriad Pro

w odmianach.

Przy tworzeniu przekazu nalezy dbac o jego czytelno$c. Hasto powinno
by¢ pisane zdecydowanie wiekszym krojem niz pozostate bloki tekstowe.

The Mix Semi Bold PI Plain — logotyp

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Myriad Pro Semibold — tytut

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcédeefghijktmnnodpqrsstuvwxyzzz
0123456789

Myriad Pro Regular — tytut, hasto, tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz
0123456789

Myriad Pro Light — tekst

AABCCDEEFGHIKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZ7
agbccdeefghijkltmnnodpgrsstuvwxyzzz
0123456/89

Myriad Pro Condensed — tabele

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
aghccdeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz
0123456789

Myriad Pro Light Condensed - tabele

AABCCDEEFGHIKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijktmniodparsstuvwxyzzz
0123456789



ZNAK MARKI typografia uzupetniajaca 1.12

W przypadku komunikacji internetowej i w edytorach tekstu nalezy stosowac
zamiennik systemowy — Arial CE.

Arial CE Bold — tytut

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXZZZ
agbccédeefghijkllmnnobépqrsstuvwxyzzz
0123456789

Arial CE Normal — tytut, hasto, tekst

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXZZZ
agbccdeefghijklimnnodpgrsstuvwxyzzz
0123456789



